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1. INTRODUCAO

Este estudo € parte do projeto "Multiplicacdo de experiéncias exitosas de
diversificacao para a fumicultura no Sul do Brasil" desenvolvido pelo pesquisador
Antonio Luiz Oliveira Heberlé (orientador deste trabalho), na Embrapa Clima
Temperado. Por meio deste projeto, busca-se identificar e multiplicar experiéncias
exitosas de producdo ou de transicdo agropecuaria recolhidas de unidades
produtivas que conseguiram superar a dependéncia exclusiva da producdo de
tabaco no Brasil.

Sabe-se que os produtores de fumo, em sua maioria pequenos (em area),
tém dificuldade de encontrar op¢cbes que mantenham as condi¢cdes que o cultivo
de tabaco Ihes proporciona. O levantamento e teste de alternativas viaveis,
validadas pela pratica e referendadas pela pesquisa agropecuéria, € uma das
oportunidades estratégicas para se superar a dependéncia que se verifica na
cadeia do tabaco, de grande apelo e competitividade. Para tal, é preciso também
identificar as variaveis que dificultam a diversificacdo na matriz produtiva do fumo
no Sul do Brasil.

O pequeno agricultor, em geral, é seduzido pela producéo do fumo por duas
razBes centrais: pela facilidade na obtencéo de crédito em virtude da politica de
financiamento das empresas fumageiras; e pela alta rentabilidade proporcionada
pela producéo do tabaco em comparacdo com outras alternativas para pequenas
propriedades (BARRETO et al., 2013).

A percepcao tedrica utilizada para a realizacdo da pesquisa esta baseada no
conceito de comunicacdo para o desenvolvimento. Entende-se que fazer
comunicacdo na area rural deve ser diferente do modelo difusionista sugerido por
ROGERS (2003), no ano de 1962, em que a ideia de comunicacao é relacionada
a transferéncia e ao difusionismo. Porém, como ja foi visto, ainda é este modelo
positivista que impera nas acdes dos 6rgaos de pesquisa com acdes vinculadas
ao produtor rural (SOARES; HEBERLE; HEBERLE, 2012).

Para FREIRE (1977), ao contrario da ideia difusionista, vinculada ao conceito
da extensédo, a comunicacao € baseada na interacdo, preconizando a participacao
ativa de todos os atores envolvidos no processo. Um dos mais importantes
tedricos da comunicacdo para o desenvolvimento, BORDENAVE (1983), tem
visdo semelhante a de Freire, destacando o papel do comunicador em
transformar a sociedade em que esta inserido por meio da comunicacdo baseada
na participagéo. "Atrevo-me a pensar que necessitamos viver mais intensamente
a ideia de que ndés, comunicadores para o desenvolvimento, mais do que
técnicos, somos agentes servidores, transformadores e educadores”
(BORDENAVE, 2012, p. 22).

E neste sentido que entendemos a comunicacdo para o desenvolvimento
como uma atividade diferenciada da que é realizada atualmente, especialmente
nos orgaos de pesquisa brasileiros. Portanto, a interacdo da comunicagéo para o
desenvolvimento deve estar vinculada aos termos intercambio e dialogo
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(HEBERLE; SOARES, 2013). Ou seja, 0 que mais importa ndo é o emissor, nem
0 meio e nem a mensagem, mas o papel ativo do receptor no processo, afinal é
ele quem dé& sentidos para a mensagem do emissor. E por isso que defendemos
gue néo se pode fazer ciéncia baseado no modelo da "corrida de bastao", fazer
para o0 outro (agricultor) ndo é suficiente, é essencial fazer com o outro
(HEBERLE; SOARES, 2013).

Visto que o0 projeto ainda esta em seu processo inicial, o que sera
apresentado aqui sdo discussoes referentes aos dados obtidos relativos a cadeia
do fumo, além da utilizacdo da comunicacdo para o desenvolvimento como
ferramenta para auxiliar na passagem da producdo do tabaco para outras
cultivares.

2. METODOLOGIA

Na mesma logica do que preconiza a comunicagcao para o desenvolvimento,
a metodologia de pesquisa a ser utilizada na busca por solu¢des a dependéncia
do fumo é a etnometodologia. Interessa-nos o que GARFINKEL (1996) analisa do
processo de comunicagdo na perspectiva da etnometodologia. Ele mostra que os
simbolos utilizados para nossa comunicacédo ndo se encontram estabelecidos em
conjuntos de regras e normas de comunicacdo preexistentes, mas sao
construidos e produzidos por processos de interpretacdo. Ou seja, a
etnometodologia segue a légica de que ndo se deve ter o contato com 0s
elementos de pesquisa (os individuos sociais — neste caso especifico, o0s
produtores de fumo) a partir de perguntas prontas e esperando apenas uma
resposta direcionada, € preciso estar aberto a descobrir as questbes na propria
acao da interacdo social. Neste sentido, a etnometodologia tem como seu objeto
um problema social e utiliza uma abordagem de campo qualitativa, segundo
procedimentos da etnografia (COULON, 1995). A ligacdo entre etnometodologia e
comunicacado para o desenvolvimento se da porque esta entende que a interacao
com a sociedade se da durante todo o processo da pesquisa e até mesmo antes
da prospeccao, ou seja, a comunicacdo e o contato com a sociedade é essencial
para o sucesso da pesquisa.

As atividades de coleta de dados com os fumicultores iniciaram com a
realizacdo das entrevistas preliminares (para padronizar o sistema de coleta). Foi
também realizada uma analise exploratoria dos dados relativos a producdo de
fumo no Brasil, com enfoque especialmente na regido Sul. Os dados foram
acessados no site da Associacdo dos Fumicultores do Brasil (AFUBRA, online).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Segundo os dados da AFUBRA (online), o Brasil € o segundo maior produtor
de tabaco no mundo, atras apenas da China. Além disso, no Brasil a producao de
fumo é centralizada na regido Sul, tendo mais de 97% do seu total nesta regidao. O
consumo mundial e brasileiro de cigarros, porém, esta diminuindo. Ainda é
carateristica da fumicultura as pequenas propriedades, o que dificulta o processo
de diversificacdo do fumo, afinal € uma atividade extremamente rentavel sem a
necessidade de grandes areas de plantacdo. Prova desta constatacdo é a tabela
a segquir.

Tabela 1 — Comparativo da producéo de tabaco com outras atividades
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DIAGNOSTICO SOCIO-ECONOMICO
PROPRIEDADE FUMICULTORA SUL-BRASILEIRA
Safra: 201213
BT Hectares o Produgéo Valor
plantados kg R$
Arroz 0,051 0,3 319 290,00
Batata doce 0,043 0,3 336 538,00
Batatinha 0,014 01 86 128,00
Cana de aglicar 0,095 0,6 2842 324,00
Cebola 0,024 01 178 269,00
Feijdo 0,291 18 414 993,00
Fumo (Tabaco) 2,541 15,8 5774  43.016,00
Mandioca/ Aipim 0,110 07 2755 2.645,00
Melancia 0,032 02 a7 765,00
Milho 3,614 224 13.877 5.383,00
Soja 1,252 7.8 3.208 2.917,00
Laranja 0,055 0,3 1.011 667,00
Pésseqgo 0,017 0,1 102 255,00
Uva 0,014 01 134 214,00
Hortalicas 0,016 01 107 273,00
QOutros produtos agricolas 0,008 01 53 135,00
Acudes 0,011 01
Mata nativa 2,692 16,7 Renda tabaco - 54,5
Mata reflorestada 1,962 12,2
Pastagens 3,259 20,2
SUB-TOTAL 16,1 100,0 31.990 59.917,00
CRIAGOES Cabegas/un Produgdo Valor
kg R$
Produgio animal 10985 18.297,00
Produtos granjeiros 144 726,00
SUB-TOTAL 11.129 19.023,00
Total Geral 43119 78.940,00
Fonte: Afubra / Pesguizsa MUPES 2011 * Produco liros.

A tabela mostra que ndo héa outro tipo de cultivar capaz de competir com o
tabaco atualmente. Percebe-se que o milho possui maior area de plantio e maior
guantidade de producao, porém a rentabilidade é muito inferior ao fumo. A cultura
da soja tem caracteristicas semelhantes na questdo area, producdo e
rentabilidade, apesar de ser produzida em menor quantidade do que o fumo. O
que se vé, como consequéncia desses numeros é que, no Sul do Brasil, dentro
das propriedades fumicultoras, o tabaco € responsavel por 54,5 da renda total e
que nenhuma outra cultura produzida pelos agricultores é capaz de concorrer com
o fumo. Porém, com a diminuicdo do consumo mundial de tabaco, a tendéncia é
de que a producdo também tenha que diminuir e, consequentemente, 0s
agricultores terdo que buscar por novas culturas. Prova disto é que ja ha uma
gueda anual na producéo de fumo. Na safra de 2010/2011, a producédo de tabaco
no Brasil foi de 851.540 toneladas, distribuidas em 208.530 familias, ja na safra
de 2012/2013, estes numeros cairam para 731.610 toneladas produzidas por
180.075 familias (AFUBRA, online).

E neste contexto que se pretende buscar alternativas exitosas a producéo de
tabaco. Observados os numeros, ndo ha duvidas que esta é uma tarefa ardua,
afinal a rentabilidade (especialmente em pequenas areas) do tabaco é muito
grande. E neste sentido que a etnometodologia e a comunicacdo para o
desenvolvimento podem ser Uteis, pois ndo buscam solu¢des prontas, mas
construir a solucdo com quem é beneficiado pelos resultados possiveis.

Nas entrevistas de pré-teste, realizadas para padronizar o sistema de coleta
de dados, foram ouvidos agricultores que trabalham com fumo, alunos de uma
escola de primeiro grau e lideres comunitarios de duas regides produtoras de
fumo de Cangucgu, municipio que registra 0 maior numero de agricultores
familiares da América Latina e onde a produgdo de fumo € uma das principais
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atividades de renda. Percebeu-se que a cadeia de producdo de fumo esta
inserida de forma quase que definitiva, sendo que os agricultores ndo encontram
saida viavel para superar os ganhos que obtém com a cultura. Deste modo, a
fumicultura assume um papel importante no desenvolvimento nas unidades
produtivas e no proéprio municipio.

4. CONCLUSOES

Percebe-se, com os dados levantados e com as entrevistas realizadas, a
real necessidade da diversificacdo do fumo, afinal, como j& foi destacado, o seu
consumo e a sua producéo estdo em decadéncia e, deste modo, cada vez menos
familias tendem a manter-se na producdo do tabaco. Entende-se ainda que a
grande dificuldade, mais uma vez amparada nos dados obtidos por meio da
AFUBRA (online), € que a producdo de tabaco é extremamente rentavel, mesmo
produzida em pequenas areas. Devido a todos estes fatores, s6 se confirma a
necessidade de uma nova metodologia para interagir com o0s agricultores e
descobrir como alterar este cenario de dependéncia.
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