C'DQOl 4

\CONGRESSO HNICIACAO
)EFEDERALD PElOTAS

O PAPEL E EVOLUCAO DA CONTA SATELITE DE TURISMO NA
MENSURACAO DAS ATIVIDADES TURISTICAS DO BRASIL

SUELEN FARIAS PEREIRA?; DARY PRETTO NETO?

!Académica do Curso de Bacharelado em Turismo (UFPel) — suelen.farias.pereira@gmail.com
’Docente da Faculdade de Administracéo e Turismo (UFPel) — darypretto@gmail.com

1. INTRODUCAO:

O Turismo, por ser uma ciéncia do conhecimento multidisciplinar ainda
recente, necessita de um fomento maior, principalmente na metodologia para o célculo
do impacto econdbmico da atividade turistica, a partir das relacbes de oferta e demanda
no Brasil.

Além disso, o turismo distingue-se de outros setores de atividade por suas
particularidades, apresenta complexas interconexdes com outros setores de
atividade. Assim, uma das solucdes propostas é a Conta Satélite de Turismo.

Essa conta fora imposta pela Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) e
desenvolvida pela Fundagéo Instituto de Pesquisas Econdmicas (FIPE), para o
Instituto Brasileiro de Turismo (EMBRATUR) medir o impacto efetivo do turismo nas
economias mundiais, segundo afirmam estudiosos do assunto (KADOTA; RABAHL,
2003).

E notério que a Conta satélite do turismo é um sistema interligado de
informacdes, que favorece uma uniformidade. Porém, € necessario aperfeicoar o
sistema de estatistica turistica, para o seu alinhamento técnico e formal. Por isso, é
fundamental sabermos se, ao longo do tempo, estd ocorrendo evolucdo deste
modelo especifico de Conta Turismo, na mensuracdo das atividades turisticas do
Brasil?

Por privilegiar uma visdo macroecondmica de uma totalidade, o Turismo
envolve diversas éareas da economia e, em virtude disto, encontram-se reais
problemas para mensurar a atividade turistica (BARBOSA, 2010).

Porém, a dificuldade de uma conceituacdo generalizada e aceita da atividade
turistica evita uma adequada estimativa do valor agregado gerado pelas mdultiplas
atividades contidas no turismo, em relacdo a cada setor e no conjunto da producao
nacional (CHIO, 2006).

O objetivo do presente trabalho € possibilitar o conhecimento da relacdo da
atividade do Turismo com o conjunto das atividades econdmicas do Brasil, sendo um
instrumento Gtil para o planejamento de estratégias turisticas.

2. METODOLOGIA:

A metodologia seguida na elaboracéo do trabalho académico tornou-se viavel
através da apuracdo de materiais decorrentes de dissertacfes e revistas cientificas
publicadas online, por tratarem de um tema atual, com viés politico, econémico e
global.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Dessa maneira, notam-se discussdes sobre a conta satélite de turismo em
audiéncias publicas e, ainda, a implantagéo dessa conta a nivel regional, propiciando
indicadores, como o PIB turistico e empregos gerados pelo setor em cada Estado do
Brasil.
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Segundo dados referentes a 1999, quase 2,5% do PIB do Brasil advém do
turismo:

Dentre os setores de atividades, as maiores contribuicdes para o produto
turistico eram dadas por transportes (34,8%), destacando-se 0 aéreo
(17,9%) e o rodoviario (16,8%); alimentacdo (22,6%); e hotéis (12,9%). O
ndmero estimado de empregos gerados pelo turismo em 1999 foi de 2,4
milhdes, representando 3,3% da Populacdo Economicamente Ativa (PEA)
empregada. (JORNAL CORREIO DO BRASIL, 2011).

Havendo um agenciamento, através do Ministério do Turismo / EMBRATUR
(Instituto Brasileiro de Turismo) e pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica), com o apoio da OMT (Organizacdo Mundial de Turismo) e da Cepal
(Comissdao Econbmica para América Latina e Caribe), acarretaria no
desenvolvimento de uma metodologia exclusiva para a implantacdo da Conta Satélite
de Turismo (CST) em nivel regional.

Porém, cada Estado brasileiro deve seguir os padrbes internacionais para
elaborar a sua respectiva conta de turismo, a medida que a Conta Satélite de
Turismo possibilite a comparacdo de dados com outros setores da economia, entre
Estados brasileiros e outros grupos de paises, (EMBRATUR, 2004).

O Estado do Para, por ter o melhor banco de dados do pais, esta
estabelecendo uma base de dados econémicos do turismo, que serdo extraidos de
indicadores gerais sobre a economia, como por exemplo, o PIB (Produto Interno
Bruto) dos municipios, além de informacdes gerais fornecidas pelo IBGE. Isso
auxiliara no direcionamento das politicas de desenvolvimento do turismo do Para
(EMBRATUR, 2004).

Outras fontes de informacdo estdo atreladas as areas que possuem
interconexdo com o turismo, como transporte de passageiros e rede hoteleira. J4 a
Conta Satélite, mais ampla, reunira dados relacionados a oferta, demandas,
investimentos, capital e mao-de-obra agregada ao Turismo no Estado, que, no final,
comporao uma Conta Satélite do Turismo Nacional.

4. CONCLUSAO

Sendo assim, a Conta satélite de turismo, enquanto politica publica, precisa de
recursos financeiros, equipe técnica qualificada, em decorréncia de faltar analises
especificas sobre o setor de turismo para sua melhor atuacao.

Dessa forma, as politicas publicas do turismo devem ser pautadas em
estratégias em longo prazo, para que possam ser efetivadas, possibilitando uma
continuidade. Por isso, varias Instituicbes que fomentam a Conta Turismo no
Brasil devem permanecer suas parceiras, para a mensuragado da conta satélite de
turismo dentro de um prévio planejamento de prioridades, delimitadas por estudiosos
do assunto.

Aproximadamente 35 paises ja aderiram ao método da Conta Satélite de
Turismo, o Brasil busca adequar-se, a partir da identificagcdo de consumo do turismo
dentre as atividades caracteristicas do setor. A tabela abaixo, expressa, em milhdes,
os valores que o Brasil esta arrecadando, diante de uma base de dados concisa.
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Tabela

Part e Turinme] % o v
Selores de Allwidade b — noTotal do | Total de

Setor Turisms = [—
Atividades Caracteristicas do Turiame J2.5T54 16.900.5 52.2%] 96,97
Hiidis & CUITPDG Senacns da aknjamanls 22678 22678 100,0% 12.9%
Sorvipos de resicénoa secundana por oonta propria ou graiuss 1.55086 15586 100, 0% B 9%
Servigos ds Alimentacic 10.086.5 9672 38,3% 22 6%
Sarvpos de inans pora femovidno B2 38 0,4%| 0,0%
Servigos de trarsponte rodovidn T.962,7 25462 7% 16.8%)
Serdpos de Warspone squaviarnio 1838 241 12,5% 0, 1%
Servipos de irarsporie aéreo 7281 31324 B4, 0% 17.9%|
Bard o de A 20527 1,087 4 52 0% B.1%
Agénoias do Vagpens, opsradones @ guas huristicos 3353 33153 100,0%| 1.9%]
Aligusl d8 Valoies 2032 2032 100, 0% 1.2%
Sorvigos Culumis, do Aooracao o de Lazer 32028 1.483 4 45 0% B.5%|

Produios Conexos & Mso Espeoificos

Margem de Comérco dos Bens 4249 - 2.4%
Sordpos 10,0 . 0,6%)
Valar Adicionado Total J25T54 17.5254 53,8%) 100,0%
Imposics menos Subsiceos & Produgso dos Bans e Servigos 30018 1.553,7
Produto Interno Bruto 55770 12.0781
. do PIB Total do Pais 3, 7% 210%

Fonte: CONTA SATELITE DO TURISMO — FIPE / EMBRATUR

Portanto, é fundamental a geracdo de indicadores e do célculo do PIB do
setor turismo, por regido (Estado). No sentido de possibilitar o conhecimento da
relacdo da atividade do Turismo com o conjunto das atividades econémicas de um
pais, para que seja um instrumento Util no planejamento de estratégias turisticas.
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