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1.INTRODUCAO

O presente ensaio surge da necessidade de se verificar a evolu¢cado do conceito de
economia criativa, bem como analisar o processo de legitimacdo do qual este
assunto passou a ser foco nos ultimos tempos. De alguns anos para ca, a economia
criativa passou a compor a pauta de importantes discussoes, tanto na esfera privada
quanto na publica. Contudo € nesta Ultima que se percebe a intensificacdo de acdes
e politicas visando o estabelecimento de medidas capazes de proporcionar o
desenvolvimento econbmico e social para as comunidades onde estas acfes sdo
implantadas. Desta maneira, surge a necessidade de se aprofundar a anélise sobre
este tema que possui consideravel influéncia sobre o mercado cultural e as politicas
governamentais que o compdem.

A fase inicial em que se encontra esta pesquisa possui como principal objetivo
estabelecer uma analise preliminar dos conceitos que envolvem o termo economia
criativa, bem como os contextos e agentes que os acompanham.

2.METODOLOGIA

Este trabalho visa estabelecer uma analise de como a economia criativa esta
fundamentada no nosso pais. Para isso, realizou-se um levantamento bibliogréafico
na intencdo de visualizar e delinear as relacdes existentes neste segmento, assim
como a evolucdo das discussbes em torno deste conceito. Desta maneira, buscou-
se identificar os principais agentes envolvidos, bem como estudar a forma como eles
reconhecem e desenvolvem este conceito. Este mapeamento inicial se justifica, pois
fornecera uma visdo geral da forma com que a economia criativa vem se
estabelecendo, assim como das principais mudancas que ela traz consigo. Na sua
continuidade, se buscara saber como estes atores interagem entre si, bem como,
sera analisado em detalhes o papel desempenhado por cada um deles. Além disso,
sera enfatizado o papel dos agentes ligados ao Estado, assim como a maneira que
este conceito é percebido pelas instituicdes federais de ensino e as resisténcias que
se impbem a ele.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO
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O conceito de Economia Criativa € resultante da evolucéo das discussdes a respeito
do termo Industria Cultural. Portanto, de inicio, existe a necessidade de se elucidar o
desenvolvimento deste conceito. Inicialmente, o conceito de Industria Cultural surge
em 1947, na Escola de Frankfurt, através das pesquisas de Adorno e Horkheimer.
Ja nesta época, Adorno fazia questdo de separar o conceito de cultura de massa
para industria cultural. Este autor defendia que a cultura de massa seria a geragao
de conhecimento popular das massas e para as massas. Ao passo que a industria
cultural reorienta as massas e “impede a formagdao de individuos autbnomos,
independentes, capazes de julgar e decidir conscientemente” (ADORNO, 1987).
Seguindo o pensamento destes autores, Machado (2009) complementa que “a
producdo de cultura na sociedade capitalista obedeceria aos mesmos principios da
producdo econbmica em geral, isto €, aqueles associados a logica comercial e,
portanto, ao lucro”. A autora ainda complementa que “tudo o que é produzido pela
industria cultural é considerado integralmente mercadoria”.

Ja na década de 1990, o governo inglés promoveu uma alteracdo da estrutura do
planejamento cultural, substituindo o termo industria cultural por industria criativa.
Assim, este conceito recebe uma finalidade mais préatica e visivel. Isso porque
relaciona o tema com o planejamento politico e econédmico. O modelo inglés, através
deste novo conceito, ampliou a gama de atividades abrangidas pelas politicas
culturais, passando a contemplar também atividades tipicamente industriais, como o
setor de softwares, moda e design. Esta mudanga, aparentemente apenas
conceitual, gerou uma grande repercussao e foi seguida de muitas criticas. Nestas
criticas, o ponto central de convergéncia € o carater economicista e neoliberal que o
planejamento e as politicas culturais passaram a receber (DE MARCHI, 2013).

Com o passar do tempo, desenvolve-se o conceito de Economia da Cultura, que, de
acordo com Machado (2009), tem o objetivo de retirar o aspecto critico cunhado
pelos pensadores de Frankfurt. Além disso, segundo a autora, surge “a necessidade
de encontrar uma denominacdo que dé conta de uma série de atividades nao
contempladas pelo conceito de industria cultural’. Esta fase se caracteriza pela
reducdo da importancia do setor industrial para o PIB das nacdes, ao passo que ha
um evidente crescimento do setor de servicos. Desta forma, se percebe um
redirecionamento do foco da producdo material para a prestacdo de servicos (DE
MARCHI, 2013).

e

Outro ponto que merece ser salientado € o fato de o aspecto econdmico ser o
principal responsavel por colocar este tema em destaque (COSTA, 2014). Isso
porque, mesmo estando em discussao entre os diversos atores envolvidos ha anos,
este topico soO recebe um destaque generalizado apés a publicacdo do Relatorio da
ONU em 2008. Para Costa (2014), a discussao em torno da Economia Criativa surge
em um contexto de transi¢do para uma fase pos-industrial do capitalismo.

No ano de 2001, o conceito de Economia Criativa é utilizado pela primeira vez pelo
economista John Howkins, e passa a receber maior destaque no cenario mundial a
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partir da publicacdo, em 2008, do primeiro Relatério de Economia Criativa das
Nac¢bes Unidas (UNCTAD, 2008). J& em 2010, de acordo com o Segundo Relatério
de Economia Criativa da ONU (UNCTAD, 2010), o tema é descrito como “um
conceito em evolugdo baseado em ativos criativos que potencialmente geram
crescimento e desenvolvimento econbmico”. Este Ultimo conceito engloba as
indUstrias culturais e recebe um carater muito mais focado em aspectos soOcio-
culturais, ainda que voltados para a esfera econémica.

Invariavelmente, quando analisamos a evolucado deste conceito sob a Optica da
academia, notamos que o seu foco de analise parte do estabelecimento do conceito
inicial (com o pensamento critico da Escola de Frankfurt), e se desenvolve
apontando as transformagfes que ocorrem com o0 tempo, mudangas essas sempre
com a perspectiva de tornar o tOpico mais atraente para o aspecto social
(MACHADO, 2009). A partir dai, este campo recebe contornos de um nicho
mercadoldgico “sustentavel”, onde a preocupacdo, que outrora repousava ha
reflexdo sobre as interacbes exercidas por um sistema para controlar as massas,
passa a se depositar nos aspectos econdmicos. Esta visdo pode ser evidenciada na
conclusao de seu trabalho, onde Bendassoli et al (2008) afirmam que “o conceito de
indUstrias criativas pode ser visto como uma renovacao semantica, criada de forma a
neutralizar a visdo critica embutida no conceito de industrias culturais”.

No que concerne ao posicionamento do Estado quando se aborda a questédo
cultural, pode-se destacar o papel fundamental que esta instituicdo desempenha. De
acordo com um balanco divulgado pelo IPEA (2006),

a area cultural passou por um significativo esforgo de reorganizacéo, adotando programas e
mecanismos estaveis de fomento as atividades culturais, embasados em regras e
procedimentos publicos e na presenca do Estado, garantindo, assim, apoio ao

desenvolvimento e & democratizagéo da cultura (IPEA, 2006).

De acordo com De Marchi (2013), a politica cultural brasileira adotada a partir do
governo Lula passou a receber uma atuacdo governamental muito mais incisiva.
Isso porque, diferentemente do modelo britanico (que esta voltado para a producao
cultural, com a geracdo de emprego e renda pelo setor), o modelo brasileiro, por
estar inserido em um governo de centro-esquerda, adquire aspectos e contornos
sociais. Além disso, este novo modelo de politica cultural chama para si (para o
Ministério da Cultura) o desempenho de um papel fundamental na politica geral do
governo petista. Este papel seria o de transformar a cultura em um dos principais
instrumentos de execucao dos objetivos do plano geral da politica governamental.

Como consequéncia da importancia alcancada pelo tema, foi instituida, em 1° de
Junho de 2012, a Secretaria da Economia Criativa (SEC), e, de acordo com o site do
Ministério da Cultura,

tem como missdo conduzir a formulagdo, a implementacdo e o monitoramento de politicas
publicas para o desenvolvimento local e regional, priorizando o apoio e o fomento aos
profissionais e aos micro e pequenos empreendimentos criativos brasileiros. O objetivo é
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contribuir para que a cultura se torne um eixo estratégico nas politicas publicas de
desenvolvimento do Estado brasileiro (MINC, 2012).

4.CONCLUSAO

Através das informacdes aqui abordadas podemos visualizar o desenvolvimento
destes grandes temas — cultura e economia criativa — e 0s contornos por eles
adquiridos e superados. Em relagdo ao Estado, € possivel perceber um efetivo
esforco de reorganizacdo, passando de um mero agente regulador para um ente
ativo, que estipula objetivos e estratégias e passa a adotar uma postura mais pro-
ativa. Para finalizar, este trabalho estabelece o inicio de uma pesquisa que possui
como principal objetivo a construgdo do cenario da Economia Criativa e suas
consequéncias dentro das politicas culturais na atualidade no nosso pais. Por se
tratar de uma discussao recente, este campo oferece um enorme espaco, repleto de
lacunas a espera de uma maior atencdo. Desta maneira, cabe salientar que esta
primeira andlise se limita a delinear e evidenciar os principais aspectos relativos a
cultura e economia criativa e seus contextos. Logo, os resultados inferidos neste
estudo sdo apenas preliminares, fornecendo embasamento e apoio para a
continuidade das pesquisas nesta area.
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