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1. INTRODUCAO

Alguns autores (Bourdieu, Bucci, Guattari, Levy, Thompson, entre outros)
consideram que 0s meios de comunicacdo de massa sdo importante fonte de
poder em nossa sociedade, pois sdo capazes de difundir uma interpretacao
fabricada da realidade, de onde se reafirma uma acéo alienada sobre o mundo.
Para Bourdieu, esta faculdade € o poder simbdlico, uma espécie de poder “quase
magico”, capaz de produzir efeitos reais sem dispéndio aparente de energia.

O poder simbdlico como poder de constituir o dado pela enunciagéo, de
fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo e,
deste modo, a ac&o sobre o mundo, portanto o mundo; poder quase magico
que permite obter o equivalente daquilo que é obtido pela forca (fisica ou
econdmica), gracas ao efeito especifico de mobilizacdo, s6 se exerce se for
reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario (BOURDIEU, 2000, p. 14).

A arbitrariedade deste fendbmeno, que nos faz ver e crer, como aponta
Bourdieu, € capaz de produzir uma falsa compreensdo do real, que objetiva o
acobertamento das contradicdes do sistema capitalista, que alienando os sujeitos,
garante sua exploracdo. Ao passo em que NOSSO sistema econdmico reserva a
maior parte da riqueza para um pequeno grupo de pessoas, condenando grande
maioria da populagdo a condigbes de vida miseraveis, a midia fala para uma
nacdo homogénea e vende ideais de vida inalcancaveis a maioria. Dai deriva a
capacidade de alienacdo e violéncia simbdlica que a TV possui: inventa uma
imagem daquilo que seria a sociedade brasileira, uniformizando, criando a falsa
ideia de um Pais unido, para brutalmente, esconder a desigualdade social
estabelecida. Assim, é possivel afirmar que na contemporaneidade, as relagdes
humanas constituem-se baseadas em reflexos dos modos de ser outorgados pela
televisdo. Neste ponto € importante dizer que o telespectador ndo € agente
passivo, sem defesas contra a manipulagdo midiatica — o que seria subestimar
sua inteligéncia -, nem a TV cria seres robotizados, reprodutores fiéis de seu
discurso — 0 que seria superestimar seu poder. O que ocorre é que a TV funciona
como um espelho social, refletindo estereétipos imagéticos, padrdes de
comportamento, ideais de vida, enfim, ela atua ampliando a realidade e
autorizando que ocorra aquilo que ja acontece.

Nesta perspectiva, Bauman (2008) afirma que na sociedade de
consumidores as relacbes se estabelecem a partir de um padrdo muito
semelhante as relac6es entre consumidores e objetos de consumo. De maneira
espirituosa, mas sem desmerecer a gravidade da colocacdo, o autor traz a
reflexdo o cogito de Descartes em versdo atualizada: “Compro logo sou... um
sujeito”. Para ser sujeito € necessario tornar-se antes, uma mercadoria vendavel.
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A nocdo de mercadoria vendavel, por sua vez, é transmitida pela midia,
que diariamente nos sugere maneiras de ser, de agir, de aparentar. Por sua
abrangéncia e popularizagdo, a televisdo tem papel fundamental nesta inversao
de valores. E presenca influente nas relacdes familiares e parte significativa da
vida politica e cultural do Pais. Estd em 98% dos lares®; até mesmo naqueles em
gque nado ha geladeira!

Neste aspecto, podemos dizer que esta pesquisa busca maior
proximidade com a realidade das pessoas, pois sdo comuns as investigacbes
acerca da relacdo entre educacao e cinema, meio de comunicacdo hegemanico,
ainda pouco acessado” pela maioria da populagéo brasileira. A proposta que aqui
se apresenta estd em consonancia com esta realidade, pois problematiza os
artificios da manipulacéo televisiva, a0 mesmo tempo em que estimula usos
alternativos da midia, criando espacgos de resisténcia. A ideia é estimular os
sujeitos a utilizarem o suporte audiovisual como ferramenta de sua propria
educacdo emancipatéria. Com a apropriacdo da midia pelos sujeitos®, criam-se
rupturas que podem desatar os nds do instituido, inaugurando caminhos que
levem a criacdo do novo, a superacdo das condicbes de opressdo real e
simbdlica. Nestes espacos educativos de livre expressdo sao (re)constituidos os
sonhos, os desejos, as angustias, enfim, as visdes de mundo proprias do grupos.

Para Mészaros (2008) a educacdao libertadora deveria tornar o trabalhador
um agente politico capaz de usar a palavra como arma para transformar o mundo.
Neste sentido, o audiovisual torna-se aqui a palavra, a linguagem, a critica a
cultura em movimento. Linguagem que é prisdo e liberdade. Linguagem que tem o
poder de (re)criar o mundo.

Estes dados apontam para a importancia da discussao sobre o papel da
midia na contemporaneidade e para a necessidade de constituirmos uma leitura
critica, que permita a apropriagdo desta ferramenta para uso em um contexto
educativo, 0 que é ainda pouco estimulado. De acordo com Moran, a escola

desvaloriza a imagem,

ignora a televisdo, o Vvideo; exige somente o desenwlimento da
escrita e do raciocinio l6gico. E fundamental que a crianca aprenda a
equilibrar o concreto e o abstrato, a passar da espacialidade e
contiguidade visual para o raciocinio seqiiencial da légica falada e
escrita. Ndo se trata de opor os meios de comunicacdo as técnicas
convencionais de educacdo, mas de integra-los, de aproxima-los para
que a educacdo seja um processo completo, rico, estimulante
(MORAN, 2007, on line).

2. METODOLOGIA

®Dados do Instituto Brasileiro de Opinido Pdudblica e Estatistica (IBOPE). Disponivel em
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Esta pesquisa tem como proposta constituir espacos dialégicos onde seja
possivel a articulacdo de reflexdbes e ag¢bes que nos indiguem caminhos a
superacdo da alienacdo material e simbodlica. Neste sentido, a relagcdo que se
estabelece com os sujeitos da pesquisa € de troca de experiéncias, de vivéncias e
saberes que possam nos impulsionar a transformar a realidade em que estamos
inseridos. Em consonancia com o0s objetivos da pesquisa, com 0S pressupostos
da educacdo e com a compreensdo do ato de pesquisa como um ato politico, o
método da Pesquisa-Acao-Participante parece ser o mais apropriado, pois evita 0
distanciamento entre teoria e pratica.

[...] Conhecer a sua propria realidade, participando da producdo do
conhecimento sobre ela, da producdo de sua propria histéria, como forma
de transforma-la € o principio desta modalidade de pesquisa. Temos ainda
aqui em destaque a superagdo dos “pesquisados” como “objeto” de estudo,
a transformagdo de “pesquisadores-e-pesquisados” em sujeitos, aliados e
parceiros, no processo de producdo de conhecimentos sobre a realidade
social que tem por objetivo a “reconquista popular (TOZONI-REIS, 2007, p.
138).

Esta producdo de conhecimentos se dara através dos videos, produzidos
pelos participantes da pesquisa, onde eles poderdo comunicar aquilo que lhes é
importante, a partir do seu préprio ponto de vista. Desta forma, criam-se territorios
de livre-expressao, de resgate das tradi¢cdes e fundamentalmente, de resisténcia.
A proposta metodolégica se verificara através da técnica de grupo focal, pois
permite envolver o grupo em uma “discussdo que tem por objetivo revelar
experiéncia, sentimentos, percepgdes em torno de um determinado assunto”
(Mello, 2004, p.58), neste caso, a influéncia midiatica no imaginario social e 0 uso
do audiovisual em um contexto educativo-emancipatério. Por meio da sele¢cédo de
falas significativas e de sua categorizacdo, sera realizada a analise interpretativa
dos dados com a finalidade de compreender o fendmeno investigado. A analise
de carater interpretativo supde, de acordo com Geertz (1989), a constituicdo de
teias de significados que visam a interpretacdo dialdgica das relacdes sociais,
objetivando uma leitura critica a partir do desvelamento dos contrastes entre o
local e o global, entre representagdes sociais e realidade concreta. Como dados
de analise complementares, serdo utilizados os videos produzidos pelos
participantes, pois o ato de olhar — neste caso, através da lente da camera -
produz conhecimento e, as escolhas feitas no momento da producédo dos videos -
tema, imagens, trilha musical, texto, edicdo, etc.-, revelam a compreensao destes
produtores audiovisuais sobre a tematica investigada. Compreendemos, portanto,
que “se ha maneiras de conhecer o mundo social que sdo independentes da
linguagem [escrita], alguns hdo de afirmar que criar um filme € uma maneira
adequada de explorar e representar aquele conhecimento” (BANKS,2009,

p.100)[grifo meul).
3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Este projeto de pesquisa foi idealizado em 2010, como parte da minha pesquisa
de mestrado®. Desde entdo, foram realizados inimeros videos com criancas de
diferentes realidades socioecondmicas e culturais. Através dos videos os
participantes expde sua realidade, atuando como agentes de transformacédo de
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seu ambiente. Um destes videos, feito em 2012 por criancas da Escola Estadual
de Ensino Médio Gindsio do Areal, mostra a problematizacdo acerca do lixo no
ambiente escolar. O tema foi sugerido pelas proprias criangas, que ao langcarem
este novo olhar (critico) para a escola, perceberam a quantidade de lixo que havia
jogado pelo patio, a falta de lixeiras de coleta seletiva e que, as poucas lixeiras
que havia, ndo estavam devidamente identificadas. Questionaram também de
onde surgiram as dezenas de bitucas de cigarro jogadas pelo chédo, enquanto
discutiam entre si sobre quem estaria fumando dentro da escola — o que para eles
€ errado. Resolveram entdo, fazer uma “faxina na escola”, catando o lixo que
estava no chdo, separando-o e organizando as lixeiras para que fosse
implementada a coleta seletiva na escola. Essas intervencdes, geradas a partir do
simples exercicio de trocar as lentes (pelas lentes da camera, neste caso),
emergem do reconhecimento que estas criangcas fazem delas mesmas engquanto
agentes criticos, capazes de transformar sua realidade. Atualmente, em nivel de
doutorado’, o projeto de pesquisa se encontra em fase de elaboracdo e
aprofundamento de conceitos, adquirindo novos contornos.
4. CONCLUSOES

No primeiro ano de estudos em nivel de doutorado, o caminho de pesquisa ainda
é longo e, portanto, repleto de possibilidades. Contudo, ja € possivel afirmar que a
proposta se destaca por sua inovacdo em relacdo ao campo epistemoldgico ainda
pouco explorado, ou ainda, investigado a partir de uma perspectiva pouco
aprofundada. Grande parte das pesquisas sobre midia e educacgéao é feita a partir
de uma abordagem simplificada deste campo. Corriqueiramente é centrada em
uma compreensao tecnicista da comunicacdo ou na relacdo do espectador com
os conteudos midiaticos, sem transcender esta abordagem superficial. Os estudos
sobre recepcdo sdo um exemplo disto. O que ndo quer dizer que ndo sejam
importantes, pelo contrario, sdo fundamentais para a compreensdo do fenémeno.
Entretanto, ndo conduzem a novas propostas para a questdo. A pesquisa que
agui se coloca, ao contrario, pretender ser comprometida com a acdo politica,
pois busca subverter a logica de violéncia e exploracdo simbdlica estabelecida,
propondo uma possibilidade concreta de resisténcia e acao.
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