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1. INTRODUCAO

Este trabalho € um recorte de uma pesquisa maior sobre o Design Autoral e
as discussdes decorrentes do tema ao longo dos anos, partindo do pressuposto
gue o designer atua de maneira colaborativa. A discussdo sobre autoria caminha
ao lado da histoéria do design; do tempo das cruzadas e da pirataria, quando as
anforas de 6leo e outros produtos eram roubados em alto mar, até a Revolucao
Industrial e a falsificacdo dos téxteis e padronagens, etc. Contudo, a publicagao
de Roland Barthes, em 1968, de seu ensaio critico intitulado “A Morte do Autor”, o
qual propunha o “fim” da intengcdo do autor ao explanar que o que realmente
importa € a interpretacdo do leitor, teve uma grande repercussdo no cenario
popular francés.

Em 1969, Michel Foucault, em resposta a Barthes, publicou o livro “O que é
o Autor?” onde delineia “as caracteristicas e fungbes basicas do autor e os
problemas associados as ideias convencionais de autoria e origem de
mensagens” (SOUZA, 2013).

A passagem de VILLAS-BOAS (2000) presente em seu livro “O que é [e 0
gue nunca foi] Design Grafico” na qual reflete a relagéo entre artistas, designers e
autoria,“[...] designers nao tém, por definicdo, estilos individuais — ao contrario do
que é comum em artistas — porque o design [gréfico] ndo é essencialmente
expressdo, mas solucdo” (VILLAS-BOAS, 2000, p. 53) € a motivacdo deste
ensaio, visto que acreditamos que designers tenham um estilo pessoal que possa
identifica-los através da estética de seus trabalhos.

“A valorizacdo da assinatura estilistica no design autoral” € um artigo que
busca descrever e analisar nos projetos da designer brasileira Isabela Rodrigues
um conjunto de tragos, consistentes e recorrentes, que qualificariam a voz
pessoal do designer - aquilo que denominamos assinatura estilistica.

2. METODOLOGIA

Na primeira fase da pesquisa buscamos mapear, de forma breve, a questao
de autoria, desde o principio de seus debates na area literaria até o momento em
gue a polémica atingiu o campo do design, o que perpassa algumas décadas. A
partir deste momento, mdultiplas teorias surgem as quais algumas séo citadas na
pesquisa original, além de determinadas perspectivas, ideias e posicionamentos
utilizados para problematizar a presenca de assinatura estilistica no design. O
termo assinatura estilistica tém sua origem no campo literario, e refere-se ao
modo como o escritor apropria-se da lingua e a torna sua, de uma maneira sélida
e recorrente em seu trabalho. A assinatura estilistica aplicada ao Design conforma
os fatores constantes nas obras de determinado sujeito que acabam por
representa-lo graficamente, evidenciando sua individualidade.

Para exemplificar os tragos de autoria, tomamos como referéncia a producédo de
design de Isabela Rodrigues, analisada nas areas de branding, packaging e
ilustracdo. A escolha das areas de atuacdo profissional acima citadas para os
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critérios de avaliacdo da assinatura estilistica deu-se gracas a uma palestra por
ela ministrada em 2013 na Universidade Federal de Pelotas onde as apresentava
enguanto seus projetos mais populares, o que também pode ser evidenciado ao
observar o seu portfélio on-line (Fig 1).

nvem i,

Figura 1: Portfolio on-line de Isabela Rodrigué‘stFonte: isabelarodrigues.org)
3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Visto que o artigo ndo se propde a encerrar a polémica discussdo sobre a
questao de Design Autoral (que toma lugar ha mais de quarenta anos), € preciso
declarar que os resultados aqui apresentados ndo sao definitivos. A existéncia de
uma assinatura estilistica, como tratada no presente artigo, permanece uma
hipétese que continuard a ser desvendada através da pesquisa maior. Até o
presente momento, com o término da primeira etapa, podemos perceber uma
espécie de padronizacdo de trabalho, apesar do cunho dindmico do design
produzido por Isabela Rodrigues. Assim, a primeira vista sobre seu trabalho,
foram encontrados tracos recorrentes em seus projetos, bem como materiais,
paletagens, técnicas e estilos, entre outras observagbes; premissas que
sustentam nossa hipotese.

Mediante andlise sintatica dos elementos visuais da designer Isabela
Rodrigues podemos perceber que apresenta um estilo vintage, com fortes
aparicdes de cores em tons pastéis, predominantes no panorama de seu portfélio
(Fig 1.), mais adocicadas que refletem sobre sua personalidade e seu lado
feminino. Em conjunto com estas cores, a designer também utiliza tons de
marrom que remetem aos materiais mais artesanais que emprega em Seus
projetos graficos.

O uso de tipografias fluidas também ocupa um papel protagonista em seus
projetos, sejam cursivas ou serifas, buscando unir o conceito ao projeto em
guestao.

Da mesma forma, € possivel ver uma preocupag¢do com a apresentagdo do
trabalho, centralizando os projetos, apresentando-os de forma clara e limpa.
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4. CONCLUSOES

Como citado anteriormente, a discussdo de autoria vém se alastrando ha
mais de quatro décadas, portanto a pesquisa ndo se propde a por um ponto final
a historia; por outro lado, a assinatura estilistica surge da necessidade de
valorizar a contribuicdo do designer e esta pesquisa tem por objetivo analisar os
meios pelos quais possa ser percebida a sua existéncia. Desta forma, o trabalho
apresentado também pode auxiliar outros designers e futuros designers a
construir seu estilo, o que contribui, entdo, com seu reconhecimento. Sendo esta
uma pesquisa inicial, outros caminhos podem ser desbravados mediante novas
analises, o que pode nos encaminhar a outras varidveis autorais além da
assinatura e do estilo.
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