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1. INTRODUCAO

Na Europa do inicio do século XIX, os jornalistas eram frequentemente
atacados por criticos da imprensa. A fragilidade das liberdades politicas, o carater
dispensavel do tempo preparatério e o baixo salario eram algumas das razdes para
a falta de prestigio da profissdo emergente. Homens que nao tinham conseguido ser
advogados, médicos, professores, voltaram-se para o jornalismo (O'Boyle,
1968:300).

Se com a profissionalizagdo do jornalismo no inicio do século passado os
jornalistas tiveram sua falta de prestigio substituida por uma romantica visdao do
oficio, tendo a imprensa chegado a ser vista como o “quarto poder”, isso pouco nos
diz sobre a histéria da mesma. Os “cées de guarda da sociedade” ndo chegariam,
enfim, a notoriedade dos escritores, presos a légica comercial do jornal e a
ideologias de outrem. Balzac toma essa posi¢cdo utilizando-se do personagem
Vernou em sua obra Os jornalistas. O trabalho do jornalista era, enfim, visto como
uma mera troca de influéncias e produtos.

Este trabalho propde-se a explorar tal concepc¢ao a partir de referéncias como
Greenwood, John Stuart Mill, Michael Shudson, Nelson Traquina, Pierre Larousse e
Sandér Ferenczi, além do ja citado Balzac, abordando suas visdes da profissdo nos
séculos de seu inicio e refletindo sobre sua ainda atualidade.

2. METODOLOGIA

Este trabalho foi desenvolvido através de pesquisa de cunho
bibliografico/documental, a partir de referéncias retiradas dos seguintes textos: “A
visdo de um passado sempre presente na imprensa’ (Mires Coelho); “Da
responsabilidade social ao jornalismo de mercado: o jornalismo como profissédo”
(Fabio Henrique Pereira); llusbes Perdidas (Honoré de Balzac); Os jornalistas
(Honoré de Balzac); Teorias do jornalismo (Nelson Traquina), no qual séo citadas as
referéncias Greenwood, John Stuart Mill, Michael Shudson, Pierre Larousse e
Sandér Ferenczi. Com base na analise dos textos citados tornou-se possivel
compreender a imagem do homem de imprensa do século XIX, bem como refletir
sobre o atual cenario da profissao.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Partindo da analise da obras citadas, foi possivel identificar, no século de
expansao da imprensa, um jornalista ao qual nao era aconselhavel dar credibilidade.
A analise maniqueista do trabalho desse profissional prejudicou ndo somente a ele,
mas a todos os colegas de profissao pelos séculos seguintes. Esses resquicios sao
perceptiveis, principalmente, quando na segunda metade do século XX surgem, no
campo das teorias do jornalismo, as Teorias da Ag¢ao Politica, em que os media
noticiosos s&o vistos de forma instrumentalista, isto €, servem objetivamente certos
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interesses politicos (TRAQUINA, 2012).

Além disso, o desabrochar de um novo fildo de pesquisas na década de 1970,
conhecido como os estudos da parcialidade (news biats studies), acentuam ainda
mais influéncia do jornalista como ferramenta politica.

E de substancial importancia compreender as razdes para que, desde o
século XIX até o final do XX (e é possivel afirmar que tal quadro nao se alterara tao
cedo), os homens de imprensa fossem considerados negociantes de frases
(BALZAC, 1994). A liberdade de imprensa nao é possivel, visto que os veiculos de
comunicagdo seguem a légica empresarial, que visa ao lucro. Nao é plausivel,
portanto, identificar validade na Teoria do Espelho, a mais antiga das teorias do
jornalismo. A realidade ndo pode ser retratada por alguém sem que haja qualquer
distorgdo, mesmo nao intencional.

Honoré de Balzac, em seu Os jornalistas, desmistifica a liberdade téo
almejada pelos trabalhadores da area. Para ele, a manipulacdo era presente e
intencional, realizada pelas elites politicas e culturais da sociedade.

Outro importante motivo para tal olhar negativo era a inferioridade com que o
jornalismo era visto em relagao a literatura.
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O senhor entdo assume tudo o que escreve? — disse-lhe Vernou,
brincalhdo. Acontece que somos negociantes de frases, vivemos de
nosso comércio. Quando quiser fazer uma grande bela obra, um livro
enfim, podera nele langar os seus pensamentos, sua alma, entregar-
se a ele; mas artigos lidos hoje, esquecidos amanha, a meus olhos, s6
valem o que se paga por eles” (Balzac, 1994, p. 302).

A posigao de John Stuart Mills também ilustra a inferioridade de um quando
comparado ao outro.

(...) na Franca, os melhores pensadores e escritores da nagao
escrevem nos jornais € governam a opinido publica, mas 0s nossos
escritores diarios e semanarios sdo os mais baixos serventes da
literatura a qual, quando € um oficio, € o mais vil e degradante de
todos os oficios, porque sao necessarias mais hipocrisia e afetagao, e
mais subserviéncia aos baixos sentimentos dos outros para o exercer,
que em qualquer outro negocio, de proxeneta para cima (Apud
Traquina, 2012, p. 78).

Pierre Larousse faz, em 1875, no seu Dicionario Universal do Século XIX,
uma critica ao sensacionalismo praticado pela imprensa. Para ele, o repérter nao é
bem visto pelo publico sério, que lamenta ver a novidade tomar uma importancia
exagerada e expulsar do jornal o artigo sério, histérico ou critico (Apud Traquina,
2012).

O historiador francés Sandér Ferenczi afirmava que para os homens da
politica e das letras os jornalistas provocam mais vezes o desprezo que a admiragéo
(Apud Traquina, 2012).

O socioloégico norte-americano Michael Shudson também analisa a falta de
prestigio da profissao.

O jornalismo nao é uma das profissdes consideradas... O jornalismo
estd mais bem estabelecido agora mas ainda nao esta entre as
profissdes respeitadas. Apesar dos jornalistas na Europa, nos Estados
Unidos, e noutros locais se terem associado aos ricos e poderosos,
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nunca foram respeitados por eles (Apud Traquina, 2012, p. 77).

Além da impossibilidade da total liberdade de imprensa e da dita inferioridade
do jornalismo em relagdo a literatura, ainda outro motivo pode ser citado como
responsavel pela ma visao dos jornalistas. A até entdo inexisténcia de um “campo
jornalistico” concedia menos credibilidade ao grupo de profissionais. Segundo
Traquina (2012), a existéncia de um “campo” implica a existéncia de trés fatores. O
primeiro, um numero ilimitado de “jogadores”, ou seja, agentes sociais motivados a
mobilizar o jornalismo como recurso para estratégias de comunicagdo. O segundo
trata-se de um “prémio” para esses “jogadores”, as noticias. O terceiro fator é a
existéncia de um grupo especializado, os profissionais do campo, que reivindicam
um monopolio de conhecimentos sobre a profissdo, neste caso, o que é noticia e
como sua constru¢ao deve ocorrer.

O socidlogo Michael Schudson acreditava, nos anos 1830, que nao havia
nada a que se pudesse dar o nome de jornalismo (TRAQUINA, 2012).

O Dicionario das Profissées, publicado na Franga em 1851, define da
seguinte forma o jornalismo:

O jornalismo nao é uma profissdo no sentido habitual do termo. Isto &
tdo verdade que ele recruta nas outras profissdes, geralmente as que
exigem conhecimentos gerais, a advocacia, os professores, o0s
homens de letras ou das ciéncias (Apud Traquina, 2012, p. 94).

Greenwood oferece a definicdo de uma profissdo por meio de cinco atributos
fundamentais: uma teoria sistematica, um sentimento de autoridade por parte dos
membros do grupo, a ratificacdo por parte da comunidade dos “agentes
especializados”, a existéncia de um cdédigo ético e a existéncia de uma cultura
profissional. Greenwood acredita, ainda, que a analise da problematica das
profissdes ndo deve ser simplista.

(...) a verdadeira diferenga entre uma ocupagédo profissional e uma
nao profissional ndo é qualitativa mas sim quantitativa, Estritamente
falando, estes atributos ndo sdo o monopdlio exclusivo das profissbes;
as ocupacdes nao profissionais também os possuem, embora em
menor grau (Apud Traquina, 2012, p. 97).

E, portanto, notavel que a inexisténcia de uma profissionalizacdo do
jornalismo, o que s6 comegaria a ocorrer no século XX, reforgava a ideia de que os
homens de imprensa eram tdo somente aqueles que, por algum motivo, nao
conseguiram empregar-se em outro lugar, e, a partir do momento em que entravam
para os jornais, tornavam-se apenas instrumentos das ideologias alheias, sem
qualquer compromisso social.

4. CONCLUSAO

Foi possivel compreender, por meio da pesquisa, a existéncia de trés
principais motivos para a falta de prestigio do jornalista no século XIX, a saber: a
inexisténcia da total liberdade de imprensa, fazendo com que o jornalismo fosse
visto a partir de uma visao instrumentalista; a inferioridade do jornalismo comparado
a literatura, pois a noticia e o artigo ndo exigiam um escritor excelente para sua
construcao; e a falta de um “campo jornalistico”, que reunisse fatores capazes de
agregar credibilidade ao grupo emergente.
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Nota-se que alguns dos motivos ainda estdo em pauta, essencialmente o
primeiro e o ultimo citados acima. O surgimento das Teorias da Acéo Politica na
segunda metade do século XX aponta para a sempre repreendida imparcialidade
dos jornalistas, assim como a possibilidade de exercer a profissdo sem um diploma
académico levanta questdes sobre a competéncia do trabalho de diversos
empregados na area.

A profissdo segue tentando afirmar-se. Constata-se que o progresso nao é,
ainda, satisfatorio, mas continua acontecendo. O jornalismo ndo € completamente
bem visto atualmente, mas sua importancia vem sendo, cada vez mais, reconhecida.
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