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1. INTRODUCAO

Entre 2013 e 2014 o Brasil acompanhou o final de um dos maiores
julgamentos da historia do pais: o Mensalédo, que se trata da dendncia de um
esquema de corrupcédo entre parlamentares no Congresso Nacional. A noticia foi
veiculada em todos os jornais ap0s a divulgacao do video do, na época, deputado
federal Roberto Jefferson, no qual relata que o governo de Luiz Inacio Lula da
Silva garantia valores monetarios mensais aos deputados aliados. Desde entéo,
Joaquim barbosa — Presidente do Supremo Tribunal Federal — vem recebendo
destaque na midia nacional devido suas ac¢Bes no julgamento do caso; sua
presenca continua em jornais, sites de noticia e telejornais, sempre liderando as
condenagbes do julgamento, podem ter lhe garantido o papel de heréi perante
grande parte da sociedade.

Em outubro de 2013, durante uma palestra na Conferéncia Global de
Jornalismo Investigativo, no Rio de Janeiro, Joaquim Barbosa, que até entdo
havia deixado bem claro seu pouco interesse em tornar-se politico, confessou que
pensa em concorrer a presidéncia da Republica no futuro. .

A influéncia direta da midia no caso, evidenciando abertamente suas aces
“heroicas” — mesmo que Barbosa esteja fazendo somente o seu trabalho, onde é
bem pago paraatuar — e a enorme frequéncia em que € lembrado, 0 encaixa em
uma das classificacbes de fait divers proporcionadas por Roland Barthes:
coincidéncia/repeticdo.“O igual que se reproduz com diferenca, conforme
Lacan’(Barthes, Ibidem, p. 265 - 1996). Também, na expressdo “impacto
cumulativo”, de Douglas Kellner, definido como uma constante onda de
informagdes sobre algum assunto.

O presente trabalho, intitulado Heroicizacdo na midia: Veja e a construcao do
heréi Joaquim Barbosa, tem como foco a compreensao do discurso midiatico que
heroicizou (ANGRIMANI; 1995) Joaquim Barbosa perante a grande midia,
especificadamente na revista Veja, e, consequentemente, diante do grande
publico.

2. METODOLOGIA

O estudo sera construido a partir da analise dos elementos contidos na
reportagem da Revista Veja publicada em 10 de outubro de 2012, que tinha como
manchete “O Menino Pobre que Mudou o Brasil”’. A escolha da revista Veja para
andlise foi feita por sua intima relagdo com a politica e por sua grande
abrangéncia em solo brasileiro. A revista € a mais lida no pais, com a tiragem de
mais 1 milhdo de exemplares semanais.
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Sustentada pelos conceitos de fait divers, de Roland Barthes, e de
Heroicizacéo, a reportagem de capa da revista Veja, publicada no dia 23 de
outubro de 2012 e disponivel no Acervo Virtual do site da revista, foi analisada. O
primeiro se trata da curiosidade causada propositalmente por alguns assuntos,
que trazem elementos noticias que despertam a atencdo dos espectadores. O
segundo, como ja visto, € o endeusamento de determinadas pessoas que
ganham notoriedade perante a midia. Ambos os fatores sdo usados para salientar
figuras e as diferenciar dos outros personagens envolvidos.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na reportagem de nove péginas, o ex-ministro foi citado diretamente 30
vezes, desconsiderando as citagbes indiretas. O fait divers de
coincidéncia/repeticdo, que se trata da propagacdo continua de determinado
assunto, bem como o fait divers de Casualidade/Causa perturbada, que se dé ao
fato de um acontecimento tomar rumos inesperados e, por isso, despertar
curiosidade nos leitores, foram encontrados facilmente durante a analise.

“O menino Joaquim Barbosa nunca se acomodou aquilo que o
destino parecia |he reservar. Filho de um pedreiro, cresceu
ouvindo dos adultos que nas festas de aniversario de familias
mais abastadas deveria ficar sempre no fundo do saldo. S6 comia
doces se alguém lhe oferecesse. Na ultima quarta-feira, o ministro
Joaquim Barbosa, 58 anos, apresentou seu voto sobre um dos
mais marcantes capitulos do julgamento do mensaldo — o “last
act (bribery)”, “dltimo ato (suborno)”, como ele anotou em inglés
no envelope pardo que guardava o texto de sua decisdo. Além do
portugués, Barbosa domina quatro idiomas — inglés, alem&o,
italiano e francés. Pouco antes da sessdo, o ministro fez uma
tltima revisdo no texto. Cortou algumas citagbes, acrescentou
outras e destacou trechos. Nao alterou em nada a esséncia da
sua convicgao, cristalizada depois de sete anos como relator do
processo.” (VEJA; pag. 68)

Neste paragrafo da reportagem escrita por Hugo Margues e Laura Diniz é
possivel observar a incidencia de fait divers de repeticdo e de causa perturbada.
Neste trecho, que abre a matéria sobre o ministro, ele é citado diretamente trés
vezes em meio a sua histéria de superagao que explicita sua fuga do “comum”: “O
menino Joaquim Barbosa nunca se acomodou aquilo que o destino parecia lhe
reservar’, logo apos € descrita sua infancia humilde, com o pai pedreiro, a
discriminagao nas estas de seus amigos “mais abastados” por sua origem pobre e
a quebra do esteriotipo quando é relatada sua profissao de relator e sua fluéncia
em quatro idiomas.

“‘Ja existem milhares de citacbes na internet ressaltando as virtudes
heroicas do ministro Joaquim” (VEJA; pag 71). A proOpria revista reconhece que
“milhares” de pessoas consideram os fatos de Joaquim heroicos. Ainda € descrita
a visita de uma senhora, sem nome ou rosto, ao STF, que o ministro JB recebeu
entre o intervalo de um julgamento. Depois disso, ao decorrer da reportagem, é
relatado o “assédio” sofrido pelos outros ministros que tiveram de “mudar alguns
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habitos e tornaram-se mais reclusos, para evitar as acusacfes de que se
tornaram vedetes” (VEJA; pag. 76). Ha uma notavel diferenca entre os
comportamentos e a reagao publica quanto as personalidades.

Na matéria dois especialistas sdo entrevistados, o professor Jorge Forbes,
do Instituto de Psicanalise Lacaniana e o Antropologo Roberto DaMatta. Os
especialistas sdo usados para justificar o comportamento de Joaquim Barbosa,
tanto seu posicionamento frente aos politicos — onde € intransigivel — quanto sua
aceitacdo na sociedade. Forbes diz que devido suas origens humildes, seu
comportamento n&o tenta agradar ninguém do poder na frase “As pessoas que
vém das camadas de exclusdo social podem dar menos atencao a satisfazer os
pares, pois ndo tem muita esperanca do reconhecimento desses pares. Essas
pessoas podem parecer imperiais, mas nao sao”. (VEJA; pag. 71). Ja o
posicionamento do antropélogo € mais incisivo quando diz “O ministro incorpora
uma espécie de heréi do século XXI. Precishvamos de uma pessoa com o perfil
dele para romper com 0s rapapés aristocraticos, pois chegamos ao limite da
intolerancia com a calhordice no poder’ (VEJA; pag. 71). Ambas as opinides
reforcam os valores trabalhando durante toda a reportagem.

4. CONCLUSOES

A revista Veja, apesar de se dizer isenta de opinido, em muitas ocasides ja
se mostrou altamente parcial. Ndo s6 em seu Midia Kit, a revista apresenta
claramente seu posicionamento quanto a figuras publicas, para quem escreve e
para qual lado caminha. E possivel encontrar diversos argumentos para sua
comprovacédo. Joaquim Barbosa, atual presidente do STF, foi exibido como herdi
pela revista Veja. Suas acfes no julgamento do caso Mensaldo sobressaiam e
anulavam as dos todos os outros ministros. A imagem construida é a de um herdi,
que emociona por ter nascido pobre e chegar até ao mais alto cargo da justica
brasileira, que difere dos demais ministros por suas acdes punitivas e sua
personalidade, que ndo se deixa deslumbrar pelas cores dos colarinhos.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Livro

ANGRIMANI, D. Espreme que sai sangue. led. Sdo Paulo: Summus editorial,
1995.

Artigo
RAMOS, R. Roland Barthes: Semiologia, midia e fait divers. Revista FAMECOS.
Porto Alegre. n° 14. 2001.

WEBER, M. H. Do acontecimento Publicoao acontecimento politico-midiatico.
Caleidoscopio. Porto Alegre. N° 10. 2011.



